ZASADY OGOLNE

ZAMIESZCZANIA OG LOSZEN | REKLAM
W TYGODNIKACH MAZOWSZA

ZASADY OG OLNE - postanowienia dotyczgce zasad zamieszczania ogtoszen drobnych, wymiarowych i
reklam w Tygodnikach Mazowsza.

TYGODNIKI MAZOWSZA - wydawane przez Agencje TiO tygodniki, ich wkiadki, wydawnictwa okazjonaine,
oraz tygodniki wydawcow, ktorzy zawarli umowe o wspolnym rynku reklamy z Agencija TiO.

WYDAWCA - Agencja TiO Pawet Kozera z siedzibg w Legionowie przy ul. Pitsudskiego 25.

OGLOSZENIODAWCA - osoba fizyczna lub prawna zamawiajgca ogtoszenia albo reklamy
w Tygodnikach Mazowsza.

OGLOSZENIE - ogfoszenie ptatne za linie lub modut, zgodnie z cennikiem.

REKLAMA - materiat reklamowy w formie ogtoszenia wymiarowego, ptatnego za modut, zgodnie
z cennikiem.

Par. 1
1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ zamieszczonych ogtoszen i reklam.

2. Ogtoszenia i reklamy nie mogg by¢ sprzeczne z prawem i zasadami wspotzycia spotecznego.

3. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub dalszej publikacji ogtoszenia lub reklamy bez
podania przyczyn, oraz prawo do zmiany uktadu tresci ogloszen drobnych i miejsca publikaciji.

4. Ogtoszeniodawca zobowigzany jest do naprawienia ewentualnych szkéd powstatych po stronie Wydawcy
W zwigzku z trescig zamieszczonego ogtoszenia lub reklamy.

Par. 2
1. Publikacja ogloszen i reklam realizowana jest na podstawie pisemnego zamodwienia.

2. Zamodwienie o ktérym mowa w ust. 1 powyzej, powinno spetniac¢ nastepujgce warunki.

Ogtoszeniodawca powinien wypetni¢ druk zaméwienia Wydawcy, albo dostarczy¢ zamowienie na papierze
firmowym Ogloszeniodawcy, zawierajgce nastepujace informacje:

— wielkos¢ i format zamawianych reklam lub ogtoszen,
— tytut, numer wydania lub date pierwszej emisiji,
— liczbe powtdrzen i proponowane numery wydan,
— miejsce publikaciji,
— o$wiadczenie zawierajgce zgode Ogtoszeniodawcy na realizacje skladanego zaméwienia zgodnie z
Zasadami Ogolnymi.
— okreslanie formy i terminu ptatnosci,
— numer NIP, jesli jest ptatnikiem VAT, oraz oswiadczenie, ze Wydawca jest upowazniony do
wystawienia faktury VAT bez podpisu odbiorcy,
— kontaktu z osobg koordynujaca zlecenie ze strony Ogtoszeniodawcy,
— specjalne zyczenia wedtug zakresu okreslonego w cenniku Wydawcy,
— pieczed firmowa, piecze¢ imienng i podpis dyrektora lub osoby upowaznionej.
3. Integralng czescig zamowienia jest tekst ogtoszenia lub reklamy, materialy graficzne
i materiaty gotowe do druku, ktérych terminy dostarczenia okresla Wydawca.

4. Zamawiajgcy o$wiadcza, ze ponosi odpowiedzialno$¢ za zapewnienie ochrony osobistych praw autorskich
tworcow dziet plastycznych, fotograficznych i elektronicznych stanowigcych zatgczniki do zamowienia |
powstatych w wyniku jego realizacji.

Par. 3.
Niedotrzymanie terminu dostarczenia zamowienia badZ? materiatow z nim zwigzanych i inne uchybienia
formalne zaméwienia, zwalniajg Wydawce z obowigzku jego realizacji oraz ewentualne] odpowiedzialnosci,
jaka mogtaby powstac z tego tytutu.



Par. 4
1. Materiaty graficzne i materiaty gotowe do druku, powinny spetniaé wymagania techniczne okreslone przez
Wydawce.
2. Weryfikacji materiatéw graficznych, materiatéw gotowych do druku i oceny ich zgodnosci
z wymaganiami technicznymi dokonuje pracownik Wydawcy.

Par. 5
1. Ewentualne zmiany zaméwienia, tresci ogloszenia, reklamy lub materiatu graficznego Ogloszeniodawca
zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy na piSmie z doktadnym okre$leniem ich zakresu, w terminach
okres$lonych kazdorazowo przez Wydawce.

2. W przypadku watpliwosci co do zakresu i rodzaju zgloszonych zmian, oraz przekroczenia termindw na ich
zgtoszenie, Wydawca ma prawo do realizacji zamowienia w jego pierwotnej wersji. W takiej sytuacji
Wydawca nie ponosi odpowiedzialnoéci za skutki publikacji ogtoszenia lub reklamy w wersji pierwotnej, a
Ogtoszeniodawca zobowigzany jest zapfaci¢3.  100% wartosci zrealizowanego zamowienia.

3. Wydawca moze nie uwzgledni¢ zmian, zgtoszonych w terminach okreslonych w ust.1 par 5, jezeli ich
wprowadzenie okaze sie niemozliwe ze wzgleddw technicznych lub innych zobowigzan Wydawcy, nie
ponoszac z tego tytutu zadnej odpowiedzialnosci wobec Ogloszeniodawcy.

Par. 6
1. Rezygnacja z zamdwienia wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

2. Rezygnacja z zaméwienia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Ogtoszeniodawcy, jesli
nastapi nie pdzniej niz w terminach okreslonych przez Wydawce.

3. Rezygnacja z zamdwienia otrzymana po terminie okreslonym przez Wydawce powoduje obcigzenie
Ogtoszeniodawcy petng kwotg wartosci zamodwienia.

Par. 7.
Za zamowione ogloszenie lub reklame Ogtoszeniodawca zobowigzany jest zaptacié Wydawcy wynagrodzenie
wedtug nastepujacych zasad:
al gotdwka,
b/ przelewem, na podstawie faktury VAT lub rachunku uproszczonego wystawionego przez Wydawce.

2. W przypadku pfatnosci przelewem Ogtoszeniodawca zobowigzany jest zrealizowac jg w ciggu 7 dni od
daty otrzymania faktury lub rachunku. Niedotrzymanie terminu ptatnosci spowoduje naliczenie odsetek
ustawowych za caty okres zwioki.

3. W przypadku niedotrzymania terminu ptatnosci, o ktérym mowa w ust. 2, Wydawca ma prawo odméwic
przyjecia zamowienia na publikacje nastepnych ogtoszen lub reklam Ogtoszeniodawcy.

4. W przypadku zamoéwienia cyklu publikacji Wydawca ma prawo wstrzymaé druk kolejnych ogtoszen lub
reklam jezeli poprzednia emisja lub cykl emisji nie zostaty optacone w terminie.

5. Warto$¢ zamowienia powieksza sie o udzielony rabat za ilos¢ powtorzen, gdy Ogloszeniodawca wycofa
zamowienie w trakcie realizacji cyklu, zmieni tre$¢ lub forme ogtoszenia lub reklamy oraz
w przypadku okreslonym w ust. 4.

Par. 8.
Optate za zamoéwione ogtoszenia lub reklamy ustala sie na podstawie cennika zawierajgcego ceny, doplaty |
rabaty:
a/ obowigzujace w dniu dokonania pfatnosci - przy ptatnosci dokonywanej z géry, przed ukazaniem sie
ogtoszenia lub reklamy,
b/ obowigzujgcego w dniu emisji ogtoszenia lub reklamy. przy ptatnosci dokonywanej z dotu po ukazaniu sie
ogtoszenia lub reklamy, na podstawie faktury bgdz rachunku Wydawcy.
¢/ postanowienia punktu oznaczonego literg a/ niniejszego paragrafu nie dotyczg cennikdéw obowigzujgcych w
okreslonym z gory terminie.

Par. 9.
Ewentualne reklamacje nalezy zgtasza¢ pisemnie w ciggu 14 dni po ukazaniu sie ogloszenia lub reklamy,
podajac doktadny opis tego co jest kwestionowane, tytut i numer wydania.



